3 et susclte les
# qm grossnssent
% vue d'ceil sur .
:);_qg secteur.

e T

nvie de déjeuner
sur le pouce 7 Pas
de probléme, ilya
lechoix...en
GMS ! Plats cuisi-
nés, wraps, ba-
gels, noi, wok, salades, nan, bou-
chées vapeurs... Sans oublier la
box ! wAujourd hui, on compte en
GSA prés d'une trentaine de fa-

rmilles de produits différents, af- -

firme Bernard Boutboul, direc-
teur général de Gira Conseil, Qui
poursuit en indiquant que les
CSA se sont installées sur e cré-
neau en raison de la forte élas-
ficité-prix. «Cela o démarré avec
le loncement du sandwich @
moins d'un eurg, il y @ une dizaine
dannées déjrv, constate-t-il.

Trés naturellerent tiré par la po-
pulation active, le marché du
snacking a été préempté en pre-
miier lieu par les leaders des cen-
tres-villes. Donc Monoprix. L'en-

se metten

seigne a rapidement été suivie
par Casino et Canefour. E.Lederc,
Auchan, Intermarché et Systéme
Unont ensuite emboité le pas.

Deux phénoménes se sont alors
produits, Premigrement, les en-
seignes ont étoffé leur offre. 2009
fut dailleurs I'année ol les GMS
ontmis les bouchées deubles, no-
tamment avec amivée de la box.

Du dynamisme a revendre
«Les linéaires dédiés au snacking
en hypers et supers ont aug-
menté leur superficie entre 15 et
20% entre 2009 et 201, pré-
cise Corinne Menegaux, direc-
trice du salon Sandwich & Snack
Show. Preuve que le circuit fonc-
tionne bien pour le snacking !
D'ailleurs, selon Bernard Bout-
boul, «les GSA pourraient réali-
ser jusqu’a un quart du chiffre
d'offoires total du snacking,
contre 15% aujourd huin.

Deuxiémement, les enseignes
urbaines se sont mises a créer
des formats de proximité : Mo-
noprix, toujours, en chef de file
Mais Casino a beaucoup innové
aussi en la matiére, notarmment
enlangant Chez Jean... Et toutes
les déclinaisons Express : Car-

refour Express, Intermarché Ex-
press, U Express... Tous ces
concepts proposent une offre
forte de snacking avec souvent |
unmicro-ondes pour réchauffer |
les plats, un distributeur de café,
des mange-debout et des
chaises pour consommer sur
place. «Les enseignes vont méme
encore plus loin puisqu'elles pro-
posent, & l'instar de Monoprix
avec Monopstreet, un systéme
de food truck : un camion équipé
en produits frais et snacking ve-
nont & la rencontre des gens en
quéte de restauration rapide.
Cest une yraie solution pour les
petites villes », appuie Corinne
Menegaux.

Pour preuve, méme les indus-
triels s'y mettent : McCain,
avec sa potatomobile testée |
depuis novernbre en Frarice, va |
lancer une véritable flotte cette
année. o

|
|
|
|

——
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ujourd’hui, la restauration
commerciale souffreetia
; restauration rapids en pro-
fite. Notamment les grandes sur-
faces, qui ont développé leurs of-
fres de proximité tout en

Al'eemple de Intermarché Cannes
LLa Bocca. « Nous avons isolé le
snacking du troiteur LS il y a deux

(avons créé un espace dédié, en téte

de gondole. Nous lufavons Giouté un Cette fois, le supermarché de
i salbdes et un pole desserts. Ma- 1700 m? avu grand puisqul dé-
heureusement, il n'y avuit pas de phonsoma,msad&gmm-
ploce pour fes baissons. Cestune k- trée de magasin, devant les frutts
" cune, donc nous redéployonsrnou-  etlégumes, et doublera sa super-
B veoucetespoceenmars prochain.y fice. «Avec 4 vitrines de 150m, nous

3

actifs se reportent de plus en plus
sur des solutions de prét-a-em-
porter pour déjeuner. « Nous réa-
lisans enviran une quinzaine de
colis solades et une quinzoine de
colis sandwichs par semaine et
clest en progression constarite,
ajoute-t-il. De quoijustifier les tra-
vaux de remodeling de 'espace
snacking. Certaines points de
ventevmtnﬁmejusq{écréu
desemdacementsderestawa-

~ 2N e
LEPIOS &

ans, détaille Christophe Rudant, di- m.mmmawmmwmuwm
recteur de 'établissement. Nous nhésite pas & proposer de la restauration assise.

Le sandwich ouvre
l'appétit avec la crise !

tion assis, & l'instar du tout nou-
vaij.edachstalle
220 km de Bergerac.

Tout pour plaire
Trés visible, son espace restau-
ration.arbore un logo orange sur
fond gris qui tranche avec les
codes classiques de I'enseigne
bretonne et invite & « une petite
». De hautes tables rondes
&t des fabourets de bar sont dis-
pnsésécbtémnmde
baissons chaudes et les visiteurs X
ont vite pris ['habitude de sy ins-
taller | Une stratégie déployée par
Camodanssmformatdewd-
E Leclerc, toujours, mais a Le-

§t

* vallois-Perret cette fols, dans le

tout nouveau centre commercial
So Ouest, 3, lui, installé une
caisse dédiée a son rayon
snacking, située & fertrée. Preuve
il en est que ce marché draine
duflux!te

14¢ édition du Sandwich
& Snack Show

Pa-

arhicul
entde

ek bl e g R R R B e U P B
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i REPAS EXPRESS

él.a nouvelle cuisine des U

&5 2004, nous
“ avions lancé lo
formule Repas

Express, déclare Thomas Bou-
3 M-Nadaud associé chargé du
-mogasm U express installé a
fjw Sainte-Catherine, Seu-
Wt a I'épogue, l'offre com-
'pvmnt Jjuste des sandwichs et
*s salades majoritoirement o
5 U et quelques produits
| Industriels de marque Sodebo et
"Dnmot.n Comme les magasins
’ﬂ!l‘ensetgne étaient alors 3 do-
~ minante rurale, cette offre suf-

fisait amplement. Mais, en
2009, Monoprix ayant décidé
d'investir en force le créneau,
Carrefour a renforcé son pile
proximité... « Bref, lo concurrence
ainvesti en mosse le créneau et,

" dans le méme temps, nous nous

sommes renforcés en zone ur-
baine. Nous avons donc remis
au gotit du jour nos Repas Ex-
press», poursuit-il. Lenseigne
a ainsi fait rentrer des marques
plus haut de gamme comme
Bergams et Fresh Food. Elle a
aussi étoffé ses gammes So-

debo et Daunat. Regroupée
dans un péle unique, fa nou-
velle offre se veut aussi large
que possible : produits frais et
secs, repas et desserts, gri-
gnotage, boissons. Une véri-
table solution repas y est
désormais proposée. « Dans
les points de vente de proxi-
mité de 400 m? comme le
mien, cela s'est troduit por une
segmentotion, avec, en
moyenne, 2,5m* consocrés au
frois et 1m? dédié ou sec. Au
moximum, nous poussons

jusqu'd Sm’ de linéaire dédiés
au snacking dans les magasins
de 800m? », précise-t-il. Mais
pas plus : les produits de
snacking sont vendus entre
11 heures et 14 heures. « Or,
je ne fais pas mon chiffre
d'affaires de la journée sur ce
créneau-16, mon panier mayen
étant supérieur @ S0euros,
détaille-t-il. Cest pourquoi je
ne consacre que 150 références
& ce segment de marché, sur
les quelque 6 000 qui consti-
tuent mon offre totale. » ®

s -Nadaud

associé char;é du magasin
U Express de Bordeaux.

,},

u,&

Quand les GSA imitent

: la commerciale

; es distributeurs jouent
€ L. e strotégie de voiume.
Futmséquent, ils proposent les

. prix les plus bas, défiant toute
concurrence. Meme Ie hord-discount
ﬂ&mv,mww

| negauy, directrice du'salon Sand-
‘wich & Snack Show. Pour autant,
. lesenseignes ant hesoin des spé-
* cialistes dela restauration pour in-
~ nover, «Cor efles ont un réel pro-
~ bléme de sourcing », ajoute-t-elle,
~ [lustration avec les sushis : 'idée

36t largement développée en

restauration par les Sushi Shop
* et consorts. Aujourd'hui, nom-

Irew(somteshyperman:hes
i dsposersottd un véritable stand

STUR, XT s

o)

TlllCO-OPERATIV!POOD o T A
S

hot food

de sushis soit a proposer des
sushis préts-a-consommer 3
I'exemple de Monoprix. @

et
L]
Sushis preparcs

SOUS VOS yeux

!‘—

REFERENCES

Monoprix a un
quart d'heure
d'avance

200 références MDD
pour Carrefour, 400
pour le dernier Daily
Monop qui a ouvert le
12 décembre dernier, a
gare de Lyon a Paris. Sur
110 m?, 'enseigne ur-
baine dispose d'une of-
fre large de snacking.
Ses packagings colorés
facilitent le repérage en
rayons pour les gens
pressés qui transitent
dans la gare et permet-
tent d'identifier facile-
ment les 3 gammes de
produits proposés : clas-
sique, léger, délicieux.

FOCUS | ADAPTATION

Quand sandwicherie
rime avec rotisserie

itué en plein coeur d'une zone

industrielle, Boulevard de la
Marne & Coulommiers, I'hyper-
marché ELederc (7500 m’ desu-
perficie) bénéficie d'une clientéle
sur place réguliére pour son offre
snacking. « Nous écoulons au-
Jjourd'hui entre 230 et 350 sand-
il v a 4 ons», se félicite Lifian La-
gane, responsable du rayon trai-
teur rotisserie snacking. Des
consommateurs qui ont été sé-
duits par fa formule plat-bois-
son-dessert, comprise entre S €
et 5,80€. «Avec des plats ultro-
frais, qu'il s agisse des pizzas, sa-
lodes, sandwichs... entiérement

congus par nous», soufigne-t-il
Pour capitaliser sur sonoffreet la
rendre plus visible, le point de
vente a décidé de regrouper
2pdles : un coté traiteur et un
c6té snack et pizza, avec 8 vi-
trines de 1mS0. «Pour le snack,
une personne est présente le ma-
tin et 3 le midi, en période d'of-
fluencew, précise-t-il. Le succes
aidant, le responsable aimerait
développer encore son service,
en disposant des chaises et des
tables. Mais comme la plupart
des hypermarchés situésenga-
lerie marchande, un restaurant
estinstallé juste en face. Dong, la
tentative'a avorté. @
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TRAITEURLS

ous voulons étre fo
“ margue référente

du déjeuner et du
diner des actifs », revendique
Hervé Morice, chef de groupe
chez Sodebo, expliquant com-
ment, avec 18 % de PDM valeur
sur cette catégorie, la marque
renforce ses positions sur ses
segments de prédilection et en
initie de nouveaux. La I* marque
du marché des sandwichs (23%
de POM valeur) s'inspire de la
vente 3 emporter pour lancer des
bagels a consommer
froids.

univers 2 la fois chic et
urbain, Préparées a par-
tir du fameux petit pain
rond poché, ala texture
si particubiére, les 3 re-
cettes (3€ les 210 g)
garnies de cream-
cheese bénéficieront
d'une opération de lan-
cement « 100 % Satis-
fait ou Remboursé».
Selon les prévisions de

Jambon

I'industriel, cette gamme (varié-
tés saumon-concombre, boeuf-
pastrami, poulet rGt-poivrons gri-
s) devrait étre diffusée 15, voire
2 millions d'UVCen 2013

Par ailleurs, afin d'endiguer le
mangue de valorisation dont
souffrent les sandwichs-ba-
guette, L'Epicurien signe des
pains de formeirméguliére au goGit
typé et aux marquants de cépes,
saupoudrés de pavot
ou de sésame, et gar-
nis d'ingrédients clas-
siques et qualitatifs.
B Disponibles au mois
W davril, les 4 références

~ (moirsde3€kes200q)
porteront un BRIde 1€
et seront soutenues par
une campagne d'affi-

h chage.

' Du cité des Pasta Box,
" lanouvelle segmenta-
tion est recentrée sur
les pates fraiches de
qualité dont les re-
cettes ont &té retra-
vaillées en interne.
L'offre d'inspiration

PRODUITS CARNES

roviande, |'interprofession

de la viande suisse, annonce
le développement de la margue
déposée Viande Suisse dans les
finéaires de I'Hexagone.
Au-dela des viandes séchées (en-
viron 1000 tonnes exportées
vers la France) et notamment de

La marque Viande Suisse
se développe en France

[a viande des grisons déja bien
connue des consommateurs,
cette nouvelle signature promet
de faire découvrir 'assortiment,
les saveurs, la qualité et la com-
pétitivité des productions suisses
issues d'animaux levés dans des
structures de petite taille, sou-
vent familiales, strictement
Parmi ses spécificités, Proviande
défend I'importance accordée au
bien-étre animal, 2 la protection
de I'environnement et aux
normes de sécurité et de qualité
imposées aux Eleveurs. @

Sodebo se renforce
sur les repas modernes

italienne accueille la gamme
premium Collezione. Les conchi-
glie et tortellinis farcis (3,60 € les
280 g) sont nappés de sauce
contenant des marquants nobles
tels que des tomates mari-
nées/Speck (jambon), gorgon-
zola AOPhoix.

Enfin, le segment asiatique
s'étoffe de 3 recettes de nouilles
chinoises {poulet sauce saté, cre-
vettes coco, boeuf kgumes cro-
quants). Salades & Compagnie
s'enrichit des recettes Capri et
Stockholm, tandis que My Soupe
semettra, enavril, aVheure d'été,

[l umum]
agel

3umagn

5
Concombre

Instant Bagel et LEpicurien,
2gammes signées Sodebo.

avec le lancement d'un gaspacho
pointe de menthe, 3 consommer 1
froid. @

ALIMENTATION INFANTILE

Yooji fait ses premiers
pas au rayon bébé

lternative aux préparations

« maison », cette nouvelle
signafure d'aliments infantiles
surgelés et bio bouscule une ca-
tégorie trustée par Blédina et
Nestlé dont les produits sont
maintenus a température am-
biante ou en froid positif.
Déclinés en 2 granulométries {pu-
rée lisse ou écrasé avec des petits
morceaux fondants), les galets-
portions de légumes permettent
aux parents d'adapter la quantité
senvie al'3ce ou 3 l'appétit de l'en-
fant. «En combinant les portions
prétes & consommer de légumes
et prochoinement de protéine:

ol |

Tens

¥

Cette armoire vitrée (2 mde
haut et 0,70 m de large) contient
environ 80 packs.

(sournon et poulet bio haché) les
parents congoivent les repas |
comme un jeu de construction», |

recettes s'inscrivent sur le seul
segment en progression (+ 5%)
d'une catégorie aliments infantiles
salés en recul. Mais surtout, Yoo
met des armoires (froid négatif)
3la disposition de 'univers bébé.

Objectif : création

de 20 emplois en 2015
Cette implantation retiendra a la
fois les acheteurs daccessoires et
les acheteurs daliments infantiles,
avec des PVC 2 peine plus élevés
(5 310 %) que Hipp ou Babybio
proposés en ambiant, Installé sur
tAgropole d’Agen surunsite évo- |
Jutif de 220 m2, Yooi a aujourd hul !
lacapacité de servir une centaing |
demagasins. D'ici 3 2015, la start- |
up vise la création de 20 emplois
etunCAde4ME.

et des formats d'essai. @

— |
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marché des saucissons
fraiserrbdés,ledvarcuber

turer ce segment d’ynamtque

TRAITEUR LS

Pierre Martinet

surfe sur le snacking

vec plus de 39 millions
dunités commerdialisées

fort recette ausendelafamile «sa-
lades traiteur » (108 000tonnes a
+0,8%). Aussi, Pierre Martinet

surfe sur la tendance snacking

taine et Toscane), ce nouveau
concept de salades-repas associe
2 salades de pates typées ita-
liennes saupoudrées de protéines
{jambon sec ou poulet grillé), et
des minisouffiés. Le tout est pré-
senté dans une barguette com-
partimentée, et accompagné

Adepte de ce conditionnement,
la marque élargit ses Duos a une
référence regroupant des ca-
rottes répées et des minisouf-
flés. L'usage snacking est sug-
géré par la présence de fourchette

et de serviette glissées dans l'em-

ballage. Par allleurs, les boissons

nomades rafraichissantes Green

Tea accueillent une variété a base
de cassis et framboise,

Soupeolé! .

Enfin, Pierre Martinet s'ins-
crit sur le segment des
soupes froides, en si-
gnant un gaspacho de
tomates sansconserva-  THES
teur, ni colorant ou

arbme artificiel. Fabriquée en par-
tenariat avec Martinet |berica,
cette recette flash pasteurisée
est conditionnée dans des fla-

cons de 240 ml (PVC: 1,99 €)

adoptant les mémes codes que

Creen Tea. En 2012, les ventes de-

gaspacho ont progressé de 13 %
en volume (+17 % en valeur). o

*source fabricant, selon IRl France

l‘[*ﬁ%eﬂZO'lZlﬂoque,la \

' Des
Tandis que Le Galibier estam-

niational chez Henri Raffin, pré-

' | cisant que «pour chague réfé-
| rence, les colisages regroupent

volantairement wun nombre res-
treint dunitésy.

prix ronds

d'une offre cohérentey, affirme
2 Laurence Bellot, le compte-clé

pille ¥4 parfums de saucissons
secs 200 g, Le Savoyard signe
les grosses pieces, les produc-
tions bio et réduites en matieres

accueille une saucisse séche

En magasins, le mobilier (pa-
nieres) qui fait la spécificité
d'Henri Raffin est équipé de tou-
rillons permettant de suspendre
les produits, et unePLV spéc»-

_ Parce que la promotion suscite

les achats d'impulsion, des
« prix ronds » (5 €) accompa-

gnent les nouveaux terroirs,

tandis que |‘opération
a 2+ |gratuit » sapplique au
Calibier. Gageons qu'a terme
ce projet d'entreprise s'étoffera
de nouveaux terroirs, o

-~
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Breton voit

plus grand

paysan
@ BRETON

Des hommes, une terre,

Ala findu 1~ trimestre,

les emballages expliqueront
le contenu de la signature

« Des hommes, une terre »,

ile beurre représente 85 %

des volurnes commercialisés,
la marque du groupe Laita capi-
talise sur des produits quotidiens,
ses savoir-faire et ses liens privi-
légiés avec les producteurs pour
accroitre sa visibilité en grandes
surfaces. «La légitimité de Poysan
Breton sappuie sw les fondements
de notre structure coopératives,
rappelle Marie-Paule Pouliquen,
directrice marketing et dévelop-
pement, misant sur a notoriété
de lamanque acquise sur le beurre
moulé, pour étendre son périme-
tre a d'autres segments de pro-
duitsissus du portefeuie da Laita.

Chiffres encourageants

Engagéeily a deux ans, cette stra-
tégie porte ses fruits. Bravant la
puissance de Bongrain, [amvée de
Philadelphia (Kraft Foods) et d'Elle
& Vire, les ventes de fromages
fouettés Madame Lok ont pro-
gressé de 59% surun segment a
+14 %. Par ailleurs, les crépes
rondes dites de tradition sédui-
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