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PROMOTION

Variance dynamise le rayon

3 Saint-Valentin & peine fé-

tée, Variance déroule déja

la suite du calendrier pro-
motionnel du printemps-été,
riche en événements. La pro-
chaine opération baptisée « En
toute féminité » se déroule du 4
au 22 mars.
Elle propose aux femmes de
jouer e mix & match de matiéres
et d'imprimés en mariant le mo-
die de soutien-gorge Camille im-
. primé de petites tulipes stylisées,
avec les slips Délice (dentefie gra-
phique) ou Secrite idylle (maille

opalescente & invisible). En

prime : 10 € remboursés pour
l'achat d'une parure d'une valeur
de 30 €. Le mois suivant, la
margue revient en partenariat
avec le Secours populaire fran-
cais pour aider a offrir quelques
jours de vacances a des enfants
défavorisés.

Du 8 au 27 awril, Variance rever-

sera ainsi 2 € l'association pour
I'achat d'un haut (soutien-gorge
cogue ou top) de 13 ligne Dandly.
Len® 3 de la lingerie coordonnée
(8,5 % PDM valeur hors main-
tien, Source : GfK PE 2012) a
égalernent prévu de communi-

quer & l'extérieur du rayon, mais

toujours au plus proche des hy-
permarchés.

Un site web marchand

Lamargue sera présente ainsien
affichage du 18 au 24 mars, sur
plus de 5 000 panneaux au na-
w\dmmu&sm

claux au rythme d'un spot de
W secondes toutes fes 2 minutes.
Un 1= sernestre bien rempli du-
rant lequel Variance lancera aussi
son site web marchand. »
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Derriére les dessous
masculins, les femmes

1% des femmes qui ont un

homme au sein du foyer lui
achitent ses sous-véternents et
seulerment 53 % des hormmes se
les achétent eux-mémes... révéle
une étude réalisée par Kantar au-
prés de 11900 individus et pu-
bliée lors du S0* Salon interna-
tional de la lingerie de janvier
dernier.
Au passage, on notera que les.
hommes qui les achétent eux-
mémes le font de plus en plus sur
Internet qui représente 14 % des
parts du marché des sous-véte-
ments masculins contre 10,4 %
en 2008. Le réle des femmes
dans l'achat de sous-vétements
masculins apparait donc pri-
mordial.
Elles réalisent d'ailleurs un tiers
du chiffre d'affaires de ce seg-
ment. «Quels que soient leur dge,
leur stotut social, leur niveau
d'études ouleur région, cette ha-
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hitude est profondément ancréey,
reléve Kantar. Il apparait égale-
ment que I'ensemble des
femmes qui achétent volontiers
les sous-vétements masculins
dépensent moins que les

hommes : le prix moyend'achat
des acheteurs hommes est de

6,20 £, contre 5,60 € pour les
fernmes.

Achats en hypers/supers
Et ces demibres dépensent plus

souvent 2 l'occasion de leurs s

courses alimentaires en hy-
persisupers. Parmi les raisons qui
motivent cet achat pour leurs
hommes : L'achat utiefquotidien
représente 90 % et le cadeau
seulement 6%. «Autrement dit,
e réle de lo fernme est prépondé-
rant dans l'achat de sous-véte-
ments masculins, mais il reste
avant tout pratique et écono-
rmique !v, conclut Kantar.e
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Les sous-vétements
féminins chutent

n 2012, la fingerie seule aréa-

lisé un chiffre d'affaires de

2,6 milliards d'euros, soit une
baisse de 2,2 % par rapport &
2011, Et la lingerie + chaussants
un chiffre d'affaires de 3,3 mil-
d'euros, soit une baisse de

3,2 % par rapport 3 2011, Bref, a
globatlemadédehimﬁ
ala peine !
Lesmmlégbﬂrumi
duit leur budget : 97euospafi
en 2012 contre 9740 eurosd
20M.e

Un budget différent selon leur age

Les circuits de distribe

stion restent




