NE PAS CONFONDRE OBJECTIF AVEC MOYEN
Exemples et contre-exemples :

Accroissement des ventes GU, GF, GAV (produits d’assurance) caisse d’épargne. 
Décathlon : proposer une nouvelle politique commerciale adaptée.
Création site Internet sécurité entreprise et grand public.
Leclerc : présentation exclusive de l’offre. 
Création d’un défilé de mode pour revendeurs et grand public. 
Développer la clientèle des nouveaux emménagés pour Crédit Agricole.
Faire adhérer les clients au nouveau concept d’agence pour le Crédit Mutuel.
Action de prospection sur les –de 18 ans pour le Crédit Agricole.

Création d’un guide d’accueil pour stagiaire pour « la grande récré ».
Communication Darty sur nouveaux axes (prix, produits, assortiment).
Établir un partenariat avec clubs sportifs pour Décathlon.
Réveiller les clients inactifs et vente de livrets Kiwi.
Accroissement de l’activité commerciale avec clients existants (autonomie du client par rapport aux automates et Internet pour la gestion des comptes à distance).
Marché U : création d’une activité boulangerie au sein du magasin.
Carrefour : élargissement de l’assortiment du rayon animalerie. 
Améliorer l’accueil service du Salon IMIS FIRST.      
CELIO : améliorer les performances équipe.
Fidéliser la clientèle cinéma.       
BUT : augmenter le nombre de cartes BUT.
CRIT INTERIM : développement de cibles commerce proximité.       
Mise en place d’un service de gestion de location. 
Développement du chiffre d’affaires d’un produit à destination des cliniques et hôpitaux (société DETLESS, fabricant de meubles)
Création d’une plaquette à destination des particuliers (centrale de réservation des hôtels)
« Les diagnostics doivent être plus approfondis, car en l’état ils ne permettent pas de percevoir un véritable état des lieux de la situation à étudier. Ils ne mettent pas en évidence de véritables problématiques et n’y apportent que des réponses imprécises. »  

Eléments recueillis dans certains rapport du jury Juin 2006

….Là aussi il faudra être attentif à la dimension managériale et communication des projets….
Eléments recueillis dans certains rapport du jury Juin 2006

Il faudra veiller, en particulier, à ce que :
· les analyses de l’UC dans son contexte local et dans le contexte lié au réseau, soient  davantage approfondies ;
· les diagnostics  présentent des objectifs clairement identifiés et, reposent sur des méthodes et des moyens fiables et adaptés au type d’étude à réaliser ;
· les solutions préconisées soient correctement justifiées et argumentées ; elles devront notamment tenir compte des capacités réelles de l’UC et des contraintes liées au réseau (lorsqu’il existe) 
· les dimensions budgétaires et de gestion du temps soient prises en compte d’une façon approfondie ;
· les conséquences relatives à la mise en place de la solution retenue fassent l’objet d’un véritable développement présentant une évaluation précise, tant sur un plan quantitatif que qualitatif.
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